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Was ist Limbic®?
Ein innovatives Tool fiir angewandtes Neuromarketing

,,Limbic® diirfte derzeit
das weltweit beste und
wissenschaftlich
fundierteste Motiv- und
Personlichkeits-System
fiir die Marketingpraxis sein.“
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Rohstoff

. Emotional
Markenartikel Boosting

1 Cerif
pro Tasse

—

3,50 Euro
pro Tasse

7 Cer{{
pro Tasse
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Bis zu 10-fache Wirkung,
—— wenn zeitgleich Reize aus
Ble=—= verschiedenen Kanilen
BN Zzusammenkommen
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Age on the brain
Altersspezifische Veranderungen im Gehirn
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Die emotionale Struktur
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Marketing-Bestseller
2004 -2013
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