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Personliche These

1. Die Kraft der Nachhaltigkeit
2. Das Angebot an Waren steigt.
3. Die Position der Handelsketten.
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Folge dem wahren Geschmack
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Kernpunkte beim
Markenaufbau

1. Anders sein (heue Marken)
2. Mut zum Verzicht
3. Transparenz




Social media Kampagne ,,Gegen den Strom*“




Funktioniert das?

Marktflihrer Bio-Fisch Deutschland.
Wachstum 1. Quartal 2011: +130%.
Faltschachteln pro Monat 2009: 50 000.
Faltschachtel pro Monat 2011: 300 000.
Supermarkte die uns fuhren: ca. 8 000.
Anzahl Produkte im Markt: 20




SUM UP:

Nachhaltigkeit als wirtschaftliche Chance.

Nachhaltigkeit keine ,,Mode” sondern eine
langfristige Marktveranderung.

Drei Kernpunkte beim Markenaufbau:

a) Anders sein (neue Kunden, neue Marken)
b) Mut zum Verzicht

c) Transparenz
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